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Info @ 0911 - 78 79 06 55

Die Kontaktadressen fiir lhre ...

Regionale Ausgabe Sudbayern

PRISMA - Bayerns grofte Zeitschrift fiir ganzheitliches Leben erscheint
in den Regionen Franken mit Schwerpunkt Metropolregion Niirnberg
und Stidbayern mit Schwerpunkt Miinchen.
PRISMA ist ein Fachmagazin fiir die Zielgruppe der »gesundheits-
bewussten und ganzheitlich orientierten Menschen. PRISMA bietet
Ilhnen bei einer Gesamtauflage von 31.500 Exemplaren ein effektives
regionales Werbeumfeld ohne Streuverluste mit tiber 1.450 kostenfreien
Vertriebsstellen und Messeprisentationen.

B Verbreitungsgebiet Siidbayern

Auflage 14.500 Exemplare, Schwerpunkt Metropolregion Miinchen. Miinchen 8.500 Exemplare,
Miinchen Umland 2.000 Exemplare, Augsburg 1.000 Exemplare, Ammersee 1.000 Exemplare,
Freising 500 Exemplare, Messe/Veranstaltungen 500 Exemplare, Post 1000 Exemplare

p; 'S B Printmedium
\ ‘-\ Verlag vivita® Ltd.
i prescer®,_ Registergericht Bamberg HRB 5844
o @ Erfunt SACHSEN = Steuer-Nr. 207/141/50104
N THURINGEN 1" {| PRISMA® Eingetragenes Warenzeichen®
e ¢ DPMA unter 305 64 446
=i o Internet www.prismamagazin.de
‘,::_ p. Format 165X 240 mm
14 Redaktionsschluss 4 Wochen vor Erscheinen
o Anzeigenschluss 2 Wochen vor Erscheinen
o / TSCHEC
<
H'a
. B Ausgabe Siidbayern seit 2004
"
BAYERMN Y Herausgeber/in yMartin Hoffmann (V.i.S.d.P.)
EN- _ \,\\ Eva Aenderl
) St.-Nr. 221/230/21588
g e SUDBAYERER :i_\\ Postanschrift Berlinstr. 28
/ - TR 90766 Fiirth
ERG A~ / | Telefon/Email (091m) 78 79 06 55
: i redaktion.bayern@prismamagazin.de
0s Anzeigen anzeigen.bayern@prismamagazin.de
Fax (o9m) 78 79 06 51
e T~ RE ﬁbonnement abo.bayern@prismamagazin.de
s { uflage 03.15 14.500 Ex., ca. 650 Verteilerstellen
L\}j) q‘\_,—-f"_rf ' Erscheinungsweise  zweimonatlich zum1.2.,1.4.,1.6. ...
Bankverbindun IBAN: DE58 7602 0070 0358 9705 08
Z”EC"TE”STE‘” ’ BIC: HYV?EDEMM460 PRI

seit 1997 . www-prismamagazin.de

Pr ISIYIQ

Magazin fur Lebensfreude

o~y

mit:

®

05

Werfen Sie einen Blick ins aktuelle Magazin

Hier gehts zum aktuellen Eventguide

Mediadaten
Version 2018
fur die Ausgabe

Sudbayern



http://www.prismamagazin.de/images/bayern-aktuell/pdf-ausgabe/prisma_aktuell_bayern.pdf
http://www.prismamagazin.de/images/bayern-aktuell/pdf-ausgabe/eventguide_aktuell_bayern.pdf
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Satzspiegel: 141 x 192 mm
Anschnitt: 165 x 240 mm

€ 980,-

Z

Satzspiegel: 40 x 192 mm
Anschnitt: 64 x 240 mm

€ 395,-

76
C

Satzspiegel: 40 x 94 mm
Satzspiegel: 68 x 68 mm
€ 220,-

H Anschnitt
Vollformatanzeigen:
Anschnitt betrigt 3 mm
an den Auflenkanten

H mm-Preis
2-Spaltensatz 3,60 €
3-Spaltensatz 2,50 €

2

Satzspiegel: 68 x 192 mm
Anschnitt: 80 x 240 mm

€520,

-
73

Satzspiegel: 141 x 61 mm
Anschnitt: 165 x 80 mm

€ 395,-

78

Satzspiegel: 68 x 45 mm

Satzspiegel: 141 x 20,5 mm

€180,-

H Preisangaben

in Netto zzgl. 19% MWSt.

H Agenturrabatte

15 % AE-Provision
auf Agenturpreise
(Anzeigenpreis + 15%)

72

Satzspiegel: 141 x 94 mm
Anschnitt: 165 x 112 mm

€ 520,-

Ya
o

Satzspiegel: 68 x 94 mm
Satzspiegel: 141 x 45 mm

€290,

%I

Satzspiegel: 44 x 61 mm

€150,-

H Rabatte/Malstaffel

3 Schaltungen 10 %
6 Schaltungen 15 %
9 Schaltungen 20 %
Skonto Lastschrift 3%
schwarz/weiss 10%

Stopper:

oL 44x 44 mm:
70€

oM 44x33mm:
1~

oS 44x22 mm:

D b

XS 44x11 mm:
I 25¢

H Platzierung
Stopper-Anzeigen
werden zwischen
den Marktplatz
und Wegweiser-
Eintrigen platziert.

H Platzierung
Innen 5 % Aufschlag
U2/U3 10 % Aufschlag
U4 25 % Aufschlag
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

1. Die Zeitschrift PRISMA ist ein Produkt des Verlages vivita® Ltd. und
wird in den folgenden - fiir dieses Printmedium geltenden Geschiftsbedin-
gungen - als »Verlag« genannt. Der Anzeigenkunde wird als »Inserent« be-
zeichnet. Die Grundlage der Beziehung »Verlag-Inserent« bilden die zur Zeit
geltenden Mediadaten. Mit der Herausgabe einer neuen Version verlieren
alle bisherigen Preise ihre Giiltigkeit. Alle Preise sind Nettopreise zzgl. der
aktuell geltenden gesetzlichen MWSt.

2. Die nachfolgenden allgemeinen Geschiftsbedingungen gelten fiir alle
Herausgeber der jeweiligen Landesregionen. Verantwortlich fiir Reklamati-
onen und Schadensregulierungen sind diejenigen Herausgeber, bei denen
die Anzeigenbuchung in Auftrag gegeben wurde.

§1 Der Anzeigenauftrag ist fiir die Dauer des miindlich oder schriftlich
getroffenen Vertragsabschlusses giiltig. Die Art der Ausfiihrung und der
Umfang der zu schaltenden Anzeigen ergeben sich aus dem Vertrag bzw.
aus dem formlosen Auftragswunsch des Inserenten. Gesonderte Anzeigen-
auftragsformulare sind weder vorhanden noch erforderlich.

§2 Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzei-
gen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige“
erkenntlich gemacht.

§3 Der Verlag hat das Recht, von Auftragen, die in Form und Inhalt gegen
geltende Gesetze verstoRen oder zu Bedenken sittlicher oder fachlicher Art
Anlass geben, ohne weitere Begriindung Abstand zu nehmen. Der Inserent
wird unverziiglich dariiber informiert.

§4 Erhilt der Verlag die Anzeigenunterlagen nicht rechtzeitig zum Anzei-
genschluss jeweils drei Wochen vor Erscheinungstermin, so ist er berechtigt,
die dienlichsten Unterlagen zur Anzeigengestaltung zu verwenden. Sind kei-
ne geeigneten Vorlagen vorhanden, wird der bestehende Anzeigenauftrag
in der darauf folgenden Ausgabe erfiillt. Der Verlag wird von der Haftung
befreit, wenn vereinbarte Platzierungen durch Versiumnisse des Inserenten
nicht eingehalten werden kénnen oder durch fehlende Unterlagen eine Min-
derung der Druckqualitit eintritt.

§5 Der Inserent trigt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die recht-
liche Zuldssigkeit der fiir die Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und
Bildunterlagen.

§6 Fir die Druckqualitit iiberlassener Fotos oder digitaler Medien, sowie
fiir Fehler aus fernmeldetechnischen Ubermittlungen, ibernimmt der Verlag
keine Haftung. Die Haftung fiir Vorsatz und grobe Fahrlissigkeit bleibt un-
beriihrt. Die Reproduktion erfolgt stets bestméglich.

§7 Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der
Inserent tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten
Probeabziige. Wenn der Inserent den ihm iibermittelten Probeabzug nicht
innerhalb der gesetzten Frist von drei Arbeitstagen zuriickgibt, gilt die Ge-
nehmigung zum Druck als erteilt.

§8 Der Inserent hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unvollstindigem
oder falschem Abdruck der Anzeige das Recht auf Zahlungsminderung oder
auf eine Ersatzanzeige, sofern der Fehler vom Verlag zu vertreten ist. Die
Frist fiir Mangelriigen/Reklamationen endet nach 14 Tagen ab dem ersten
Erscheinungstag bzw. nach Zustellung eines Belegexemplars. Eine weiterge-
hende Haftung ist ausgeschlossen. a) Ein Anspruch auf eine Ersatzanzeige
kann nur bei fehlerhaften Angaben von Adresse und Telefonnummer statt-
gegeben werden, sofern die Anzeige vom Verlag selbst erstellt wurde. Fiir
Inhalte vom Inserenten iibersendeter Vorlagen kann der Verlag nicht belangt
werden. Der Passus gilt auch fiir b) und c). Ein weiterer Ersatzanspruch
kann aus Produktionsgriinden nur dann abgeleitet werden, wenn Inhalte un-
lesbar gedruckt werden. b) Anspruch auf 50 % ErmiRigung liegt dann vor,
wenn entweder die Telefonnummer oder die Adresse Fehler enthilt bzw. Ter-
minangaben falsch abgedruckt werden. c) Anspruch auf 15 % ErméRigung
ist dann begriindet, wenn nicht vertretbare orthografische Fehler verursacht
wurden. Von dieser Regelung ausgenommen sind Satzzeichen.

§ 8.1 Bei kostenfreien Anzeigen oder bei Textanzeigen, die das vorgegebene
maximale Textvolumen iiberschreiten, behilt sich der Verlag vertretbare
Kiirzungen vor. Ein Anspruch seitens des Inserenten auf Ersatz besteht in
diesem Falle nicht.

§ 8.2 Ein Anspruch auf Ersatz fiir kostenfreie PR-Texte, die inhaltliche falsche
Angaben enthalten, gibt es nicht, es sei denn, der PR-Text wird explizit als An-
zeige gekennzeichnet und gesondert dem Inserenten in Rechnung gestellt.
a) Ist mit dem kostenfreien PR-Text eine Anzeigenschaltung verbunden, so
ist der Anzeigenpreis auch im Falle eines fehlerhaften PR-Textes wie verein-
bart fillig. Aus fehlerhaften kostenfreien PR-Texten kann keine Minderung
des Anzeigenpreises abgeleitet werden.

§9 Eine Kiindigung des Anzeigenauftrages ist nach Anzeigenschluss
(3 Wochen vor Erscheinungstermin) nicht mehr moglich. Bei Riicktritt des
Inserenten von einer Mehrfachbuchung werden 50 Prozent der Gesamtauf-
tragshohe der nicht abgenommenen Anzeigen als Schadensersatz fillig,
ohne dass der Verlag den Einzelnachweis zu fiihren hat. Bereits in Anspruch
genommene Rabatte fiir Mehrfachbuchungen sind zu berichtigen und wer-
den wieder vom Inserenten zuriick gefordert. Alle Anzeigenauftrige sind
maximal auf g Ausgaben beschrankt, es sei denn es handelt sich um Dau-
erauftrage auf Widerruf.

§10 Druckunterlagen werden bis zu zw6lf Monate nach Erscheinen archiviert
und nur auf besonderer Aufforderung seitens des Inserenten zuriickgegeben.

§11 Zahlungsbedingungen: Anzeigenrechnungen sind sofort nach Erhalt
ohne Abzug zur Zahlung fillig. Bei Zahlungsverzug ab 30 Tagen bzw. ab der
zweiten Mahnung werden gesondert Verzugszinsen in Héhe von 12 % p.a.
berechnet. Des weiteren ist der Verlag berechtigt, die weitere Ausfilhrung
von Anzeigenauftrigen bis zur Bezahlung der ausstehenden Forderungen
zuriickzustellen.

a) Bei Bankeinzug (Lastschriftverfahren) werden fiir gestaltete Anzeigen
auRer Textanzeigen 3 % Skonto gewihrt. Tag der Abbuchung ist der Erschei-
nungstermin der entsprechenden Ausgabe. Kann eine Lastschrift nicht ein-
gelost werden, etwa bei iiberzogenen Disporahmen, bei falsch mitgeteilter
BV oder bei Widerspruch, werden dem Inserenten gesondert Bankgebiihren
in Héhe von 13,50€ in Rechnung gestellt.

§12 Werbeagenturen oder Vermittler haben gesonderte Anzeigentarife und
miissen sich in ihren Angeboten, Vertrigen und Abrechnungen mit den
Werbetreibenden an die Preisangaben des Verlages halten. Die vom Verlag
gewihrte Mittlerprovision in der Regel von 15 % auf den Anzeigennettopreis
darf an die Auftragsgeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.
Agenturen erhalten wie Inserenten auch die geltenden Mengenrabatte.

§13 Bei Anderung der Anzeigenpreisliste treten die aktuellen Preise fiir
Neukunden ab sofort in Kraft. Laufende Auftrige behalten die vereinbar-
ten Konditionen mit der maximalen Vertragsdauer von 12 Monaten bzw.
6 Ausgaben bei.

§14 Autoren, die dem Verlag redaktionelle Beitrige zur Versffentlichung zur
Verfiigung stellen, riumen dem Verlag unbeschrinkt das Recht zur Verviel-
filtigung und Verbreitung (Verlagsrecht) des Werkes einschlielich der darin
enthaltenen Abbildungen fiir die entsprechende(n) Ausgabe(n) ein. Dies
trifft auch auf die zeitlich unbeschrinkte Veréffentlichung im Internet in der
Online-Ausgabe des Magazins zu. Die Artikel werden entsprechend urheber-
rechtlich gekennzeichnet und online mit einen Link zum Autoren versehen.

§15 Die Korrespondenz der Anzeigengeschifte und sonstige Kundenkon-
takte wie Hinweise zu Redaktions-/Anzeigenschluss etc. werden in erster
Linie per Email abgewickelt. Die Kunden der Zeitschrift erkldren sich mit die-
ser zeitgeméRen Kontaktform und mit der Speicherung und Verwendung der
Emailadresse einverstanden. Dies gilt besonders fiir Kunden, die ihren er-
sten Kontakt per Email gekniipft haben. Falls die Kontaktaufnahme per Email
nicht gewiinscht wird, geniigt ein entsprechender Vermerk des Absenders.

Gerichtsstand ist Fiirth, Stand: 29. November 2015



Mediadaten
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Fiir detaillierte Fragen, Internetwerbung, Leserprofil gelten die ...

Mediainformationen

Hier finden Sie weitere »technischen Daten« fiir Ihre Anzeigenbuchung.
Fiir weitergehende Fragen kontaktieren Sie bitte die entsprechenden He-
rausgeber fiir lhre favorisierte Region. Wir wiinschen lhnen jetzt schon
viel positive Resonanz fiir lhre Anzeigenschaltung.

B WEBanzeigen/Bannerwerbung
www.prismamagazin.de
@ 10.500 Besucher/235.000 Hits pro Monat

WEBBanner

Bannerbox 210 x 50 Pixel monatlich €30,
Bannerbox 210 x 100 Pixel monatlich € 40,-
Bannerbox 210 x 150 Pixel monatlich €50,
Bannerbox 210 x 210 Pixel monatlich €60,-
Einmalige Einrichtungspauschale: €18,-

Rabattstaffeln

3 Monate 10 %

6 Monate 15 %

12 Monate 20 %
Skonto Lastschrift 3%

M Technische Daten

Digitale Medien: PDF-Files mit maximaler Druckqualitat
(PrePress) bevorzugt. EPS/TIF/JPEG/)PG/GIF-Dateien
mit 305 dpi Auflésung, max. Qualititat fiir MAC/PC.
Vierfarb-Anzeigen als CMYK-Auszug anlegen (kein
RGB). Word/Office-Dokumente bitte als PDF-Datei in
maximaler Druckqualitit (PrePress) umwandeln. ZIP/
SIT-Komprimierung méglich!

Datenaustausch: Online via eMail oder FTP-Zugang;
konventionell als CD oder DVD.

Gestaltung: Wir tibernehmen gerne die Gestaltung lhrer
Anzeigen/Werbeprasentationen.

Anzeigen-Neugestaltung: Pauschal fiir alle GréRen € 45,-.

Kein Copyright auf unsere Anzeigenvorschlige.
Laufende Aktualisierung der Inhalte/Termine: Kostenfreil

B Anzeigenschluss/Redaktionsschluss
Redaktionsschluss jeweils 30.12./5.2./5.4./5.6./5.8./5.10.
Anzeigenschluss 5.12./10.2./10.4./10.6./10.8./10.10.

M Leserprofil

Prismaleser/Prismaleserinnen sind iiberwiegend in
helfenden, heilenden, padagogischen, psychosozialen
bzw. therapeutischen Berufsfeldern titig.

Minnlich/Weiblich 34 %/66 %

Altersgruppen bis 30 Jahre 9%

Altersgruppen bis 40 Jahre 27 %
Altersgruppen bis 50 Jahre 33 %
Altersgruppen bis 60 Jahre 31 %
M Verbreitung

Regionaler Vertrieb auf allen Gesundheits/Lifestyle/
Wellnessmessen durch GesundheitRegional.de (nur
Franken).

Eigenvertrieb durch Abonnenten; Apotheken; Arzt-

und Behandlerpraxen; Buchhandlungen; Einzelhandel
mit 8kologischen u. gesundheitsférdernden

Produkten; Esoterik-Fachgeschifte; Fitness- und
Gesundheitszentren; Kureinrichtungen; Messen;
Naturheilpraxen; Naturwaren- u. Naturbauldden;
sffentliche Einrichtungen; Reform- u. Naturkostlidden;
psychologische/soziale/kirchliche/therapeutische
Beratungsstellen bzw. Bildungseinrichtungen, Wellness-
Hotels und Wellnesseinrichtungen sowie ausgesuchte
Verteiler fiir die Bereiche Galerien, Gastronomie, Hotels,
Kinos, Museen, Theater...

Anzeigensysteme

Magazin flr Lebensfreude

Entscheiden Sie sich fiir folgende ...

Anzeigensysteme

Das Portrait ist eine Méglichkeit der redaktionellen Veréffentlichung mit Bildern, Text und
Anzeige. Die Gestaltung wird individuell auf lhre Wiinsche abgestimmt.

1/2 Seite 2g0€ 1 Seite 520€ 2 Seiten g8o¢€
Das Hier & Jetzt ist eine weitere Variante der Textveréffentlichung, speziell fiir Events, Semi-

nare, Vortrage, also aktuelle Ereignisse. Die Platzierung ist ganz vorne im Magazin, ab Seite 4.

1000 zeichen plus ein Bild 200e.

Textanzeligen & Beilagen

Der Marktplatz/Wegweiser ist die Plattform fiir
die gezielte Dartstellung Ihrer Dienstleistungen
in frei definierbaren kostenfreien Rubriken. Im
Wegweiser sind nur Dienstleistungen nach dem
HeilprG zugelassen. Ein Eintrag ist fir 3 bzw. 6
Ausgaben méglich.

Der Kleinanzeigenmarkt ist das Forum sowohl
fiir Ihre gewerbliche Dienstleistung als auch fiir Ihre
kostenfreie Privatanzeige. Eine Schaltung ist ab ei-
ner Ausgabe in standardisierten Rubriken méglich.
Der Ausbildungskalender ist die erfolgreiche
Adresse zur Akquise von Interessenten fiir lhre
Ausbildungsangebote im gesundheitlichen, thera-
peutischen bzw. psychologischen Bereich.

Der in der Heftmitte platzierte Event-Guide dient
als Ubersicht iiber Veranstaltungen wie Messen,
Konzerte etc. in lhrer Region. Termine kénnen Sie
farblich mit Bildern und in Fettdruck hervor heben.
Weitere Infos auf der Folgeseite.

Ilhre Beilagen finden eine effektive Verbreitung
durch unsere mehr als 1.600 Vertriebsstellen/
Messeprédsentationen. Sie wollen nur in einer
bestimmten Region werben? Kein Problem! Ab
1.000 Exemplaren kénnen Sie lhre Werbung in
den Verteiler bringen.

B Marktplatz/Wegweiser

Zeile a' 32 Zeichen, Zeilenpreis €6,
Eintrag Minimum 1 Zeile fiir 3 oder 6 Ausgaben
Rubrik individuell definierbar, maximal 2 Begriffe
Zahlung mit Lastschriftverfahren

5 % Rabatt bei Jahresschaltung (6 Ausgaben)

Bl Kleinanzeigenmarkt

Zeile a' 32 Zeichen, Zeilenpreis €6,
Chiffreservice zusitzlich €9,
Nichtgewerblicher Eintrag 180 Zeichen €10,

5 % Rabatt bei Jahresschaltung (6 Ausgaben)

B Ausbildungskalender
Berufsbezeichnung 1 Zeile bis 8o Zeichen, Ort,
Beschreibungstext 2 Zeilen, bis 230 Zeichen
Pauschalpreis €54,
Zahlung mit Lastschriftverfahren

10 % Rabatt bei Halbjahresschaltung (3 Ausgaben)

M Event-Guide

Zeile a' 55 Zeichen, Zeilenpreis €9,
Farbfoto/Logo €18,-
Weitere Infos auf der Folgeseite

H Beilagen/Flyer/Handouts/Postkarten
Format: max. 160 x 235 mm

Gewicht: maximal 30 g

Verbreitung: ab 1.000 Ex., regionale Streuung méglich
Kosten: € 120,- pro Tausend

Rabatte bei Mehrfachbuchung bis 15 %



Event-GUide Info @ 0911 - 78 79 06 55

Der neue Event-Guide ist ein ganzheitlicher Veranstaltungskalender, der lhre regionalen
Veranstaltungen wie Seminare, Konzerte, Messen, Vortrage usw. ansprechend promotet.
Neben einem kostenfreien Eintrag in kleiner Schrift kénnen Darstellungen in Normalschrift,
mit farbigem Titel bzw. farbig hinterlegten Elementen oder in Verbindung mit Logo und
PR-Texten gebucht werden.

M Event-Guide-

Promotion Eintrag

Unter www.prismamagazin.de

Meniipunkt ,Anzeigen buchen® finden Sie den Promotion-
Eintrag. Dies ist eine spezielle Variante des Event-Guide
Eintrags, der simtliche Extras schon enthilt. Ideal fiir etwas
groRere Events. inkl. farbiger Titel, groRe Schrift (g Pt), Bild/
Logo, farbiger Hintergrund. Ersparnis von 20 % gegeniiber
Einzelbuchungen.

B Preis
Eintrag bis 500 Zeichen g5€
Eintrag bis 1000 zeichen 180€

H Online buchen

Am leichtesten kénnen Sie

Ihre Event-Guide-Eintrage online erledigen:
www.prismamagazin.de

Anzeigen buchen anklicken, Ausgabe wiihlen und los
geht’s. Hier finden Sie alle Mglichkeiten mit aktueller
Anzeige des Anzeigenpreises. Einfach Ihre Daten eingeben,
die gewiinschten Extras an-klicken und absenden. Fiir alle
weiteren Termine werden die gleichbleibenden Daten auto-
matisch iibernommen, damit Sie sich auf das wesentliche
konzentrieren kénnen.
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Text:
m pro 55 Zeichen

% 15. Januar in Miinchen. Beispiel-Anzeige
Event-Guide. Premium-Eintrag mit 110 Zeichen Text
in normaler Schrift. www.prismamagazin.de

Extras:

farbiger Titel:

% 15. Januar in Miinchen. Beispiel-Anzeige
Event-Guide. Premium-Eintrag mit 110 Zeichen Text in
normaler Schrift. www.prismamagazin.de/eventguide

Bild:
grof3es Bild

% 15. Januar in Miinchen
Beispiel-Anzeige Event-Guide
Premium-Eintrag mit 165 Zeichen
Text 27€, grofRem Bild 18¢,
www.prismamagazin.de/eventguide

farbiger Hintergrund:

% 15. Januar in Augsburg. Beispiel-Anzeige
Event-GuidePremium-Eintrag mit 165 Zeichen,
Text 27¢, farbigem Hintergrund in Wunsch-Farbe 12¢.
Wwww.prismamagazin.de/eventguide

farbiger Hintergrund negativ:

% 15. Januar in Miinchen Beispiel-Anzeige Event-
Guide Premium-Eintrag farbigem Hintergrund in

Wunsch-Farbe und weier Schrift 18€ und 165 Zeichen Text.
www.prismamagazin.de/eventguide




